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BERIT ELDVIK

Mah Jong

Mode och livsstil

Berit Eldvik, fil.kand.
och intendent vid
Nordiska museets av-
delning for textil och
drakt.

Det var tre unga Stockholmstje-
jer, utbildade pa Konstfacks tex-
tillinje, som 1966 startade kon-
fektionsforetaget Mah Jong AB.
Under 1960-talets vitala slutske-
de och 1970-talet forde de fram
en alldeles speciell kladstil.

Bakgrund

Att efter Konstfack sitta hem-
ma och jobba med egna idéer,
var det som gillde for de flesta
unga textilare pa 1960-talet.
Ibland gick det att sdlja nagra
monster till industrin men att fa
gehor for idéer om fiargsamman-
sdttningar, helheter osv. var
knappast mojligt. Man fick silja
pa koparens villkor. Nagot som
bidrog till detta var den egna
bristen pa kunskaper om maski-
nernas mojligheter. Utbildningen
var fore 1968 ars omvalvningar
pa Konstfack fortfarande inriktad
pa ett gediget hantverkskunnan-
de. Skickligheten i handvéivning
och konstsomnad var hég, men
eleverna hade foga kinnedom
om industriell tillverkning eller
om marknadsekonomi.

Vid 1960-talets mitt pagick en
debatt i svensk press. Hade vi na-
got eget svenskt mode? Det

fanns ménga unga, begavade
klddformgivare som jobbade pa
frilansbas och som uppmérksam-
mades av medvetna journalister
men hade svart att fa gehor for
sina okonventionella idéer inom
konfektionsindustrin som inte vil-
le satsa pa osikra kort.

Inspirationen kom framst fran
England, som var det nya mode-
och poplandet med Mary Quant
som ledande namn. Dir gick det
att gora konfektion av sadana
friska och fricka modeller och
silja dem, inte minst till Sverige!
Kan dom sa kan vi!

Hosten 1965 anordnades pa
Moderna museet en modevis-
ning, dar unga textilformgivare
fick visa upp plagg av egen till-
verkning. Det blev en enorm
publiktillstromning och stor suc-
cé. “"Framforallt visades klader
som tilltalade publikens sinne for
humor, littja och fraschor. Ro-
relsen, skuttet var signum”,
skrev tidningen FORM efterat.
Formgivare som idag ar kidnda
och etablerade presenterades da
for forsta gangen t.ex. Gunila
Axén, Birgitta Hahn och Carl-Jo-
han de Geer, dvensa de redan da
kidnda men okonventionella Titti
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Handskriven skylt
med Mah Jongs
malsdttning, fran
butiken.

102 Berit Eldvik

///%é%é/:éam wvacka !

My i flodas i i

%%750;7 /@% Sookrtir,

Tel: 105149
05121,

Wrange och Gunilla Pontén.

Veronica Nygren, Kristina
Torsson och Helena Henschen
visade alla upp stickade kldnning-
ar i randmonster, och de upp-

tackte nu att deras idéer om
kladskapande Overensstamde. De
kande varandra vil sedan tidiga-
re gemensamma konstfacksar,
men efter utbildningen hade var



Kldnning sydd hos Augusta
Lundin for Dicken Lagerqvist,
1880-tal. Foto Eva Aspelin
och Birgit Branvall.
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Ovan omslag till postorderkatalogen
1982 med en kavalkad av Mah

Jongplagg.

Tre barnplagg tillskurna individuellt
av spill fran vuxenplagg vilket kunde
ge udda och fina kombinationer av
farger och monster. Foto Eva Aspe-
lin och Birgit Branvall
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och en suttit hemma ensam med
stickmaskinen och experimente-
rat. De hade alla upplevt be-
griansningen i detta och kédnde
nu, att de gemensamt hade en
béarande idé om att det var ge-
nom industrin, inte genom hant-
verket, de kunde gora glada,
vackra klader till vettiga priser
for alla.

Starten

Eftersom ingen konfektionar
trots framgangarna horde av sig
efter modevisningen, bildade de
tre firma Mah Jong AB. Med ett
enormt sjalvortroende gick de
till banken, presenterade entusi-
astiska sin idé och fick lana ett
startkapital.

De ville sjdlva halla i alla tra-
dar fran skiss till fardigt plagg,
for att inte deras intentioner
skulle férvanskas pa vigen. Fran
borjan visste de mycket litet om
maskinernas mojligheter, men de
gick grundligt tillvaga for att ta
reda pa dem.

De tog kontakt med Boras Tri-
kafabrik och sag prover pa deras
jaquardmdonstrade ylletrojor. De
upptickte att acrylgarn var det
enda som klarade deras starka
fargskala. De kopte garn, it far-
ga det, och skickade det till Bo-
ras for provvivning. Tillverk-
ningen skedde med halkort for
varje monster och varje kort var
dyrbart. Startkapitalet var inte
stort och det gillde att maximalt
utnyttja varje monsters mojlighe-
ter och variationsbredd. De valde
tre monster; ett stort prickmons-
ter, ett med tre mindre samman-

satta prickar samt ett vagmonster
och dirtill randmonster som gick
pa enklare kort. De upptickte ett
nytt sitt att utnyttja korten pa, sa
att de kunde fa ut fem monster
totalt ur de tre korten. De hade
tagit fram 13 farger. Fran fabri-
ken bestillde de prover av varje
monster och monstervariation i
alla de fargkombinationer som de
13 firgerna tillit. Overvildigade
fick de tillbaka 10 kilo prover i
mer dn 200 kombinationer.

De satte sig ned med det mo-
dosamma arbetet att vilja ut de
“vackraste” kombinationerna.
De stannade for ett tjugotal. Av
dessa ritades modeller till den
forsta kollektionen som presente-
rades forsommaren 1966. Den
salde bra bl.a. pa Gul & Bla och
pa NK i Stockholm samt pa flera
hall i landet. Bést salde de utom-
lands 1 Danmark, England, Ka-
nada och USA. Besvikna blev de
anda over att inkoparna manga
ganger forstorde den bédrande
kombinationstanken genom att
inte kopa alla plagg i kollektio-
nen och desutom bara satsade pa
mindre storlekar. De fick ocksa
erfara hur tuff branschen kan
vara mot dem som inte dr insatta
i affarslivets juridiska sidor. Och
framforallt upptiackte de att deras
kapital var i underkant, nagot
som under hela Mah Jongs verk-
samhetstid lag dem i fatet. De
hade aldrig nagra marginaler och
minsta forsening eller felsindning
var néra att mynna i ekonomisk
katastrof. For att riktigt kunna
forverkliga sina planer, forstod
de, att de maste silja i egen regi,
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Affisch i svart/vitt
anvand som T-ba-
nereklam i borjan
av 1970-talet. Kla-
der i silketrika for
bade tjejer och kil-
lar. Veronica Ny-
gren t.v. och Kristi-
na Torsson t.h.
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och i maj 1968 6ppnade de butik
pa Nybrogatan 36 i Stockholm.

Namnet Mah Jong

Firmans namn fanns med re-
dan fran borjan och togs fran det
kinesiska brickspelet. Det var en
god vidn som kom pa det mycket
passande namnet. Liksom Mah
Jongspelet bygger pa odndliga
kombinationsmojligheter skulle
aven kldderna sinsemellan kunna
kombineras. Spelpjasernas vack-
ra och malande namn kunde an-
vdndas som bendmningar pa mo-
deller och eftersom hela den ki-
nesiska kulturen f6r Mah Jong-
tjejerna var nagot av ett ideal,
var namnet givet.

Inspirationskallor

Bladdrar man i modereportage
fran 1960-talets mitt eller tittar
pa tygtryck fran denna tid, ser
man att det gar en strom av kla-
ra, “glassiga” farger och skarpa
neonfiarger genom manga unga
textilares alster liksom forkarle-
ken for tvdrrander, prickmonster
och vagor. Foregangare hir var
inte minst finska Marimekko
men dven formgivarna Gota Tré-
gardh och Viola Grasten. Dess-
utom fanns det s.k. OP-modet
med sina svartvita randkombina-
tioner.

Att arbeta i stickat var ocksa
nagot som andra formgivare gjor-
de, t.ex. Titti Wrange i sina An-
na-Modeller. Foregangare har
var Katja of Sweden, som redan
pa 1950-talet lanserade jersey-
kldnningar och som under 1960-
talet arbetade i grovt stickat ylle

med stora djdrva monster basera-
de bl.a. pa folklig vivmonstertra-
dition. De enkla raka modellerna
som framhdvde monstren fanns
savil hos Marimekko som hos
Katja. Aven det engelska pop-
modet var rakt, snivt och kort-
kort.

Det som gjorde Mah Jongs
klader unika var snarare deras
vil genomtinkta och genomforda
malsattning. Det skulle vara per-
sonliga, vackra klader for kvin-
nor i alla situationer. Alla plagg
skulle kunna kombineras med
varandra och det skulle alltid fin-
nas en rad basmodeller och farg-
stillningar som Overlevde sasong-
erna. Vidare skulle all tillverk-
ning ske i Sverige.

Inspiration till monstren fick
Mah Jong-flickorna ofta genom
impulser fran andra kulturer,
dels genom bilder, dels genom
resor. Tunisien var ett populért
resmal under 1960-talet. Dérifran
tog man intryck av de stora
tryckta tygstycken som kallas
kangas. Dir gick ocksa att kopa
trojor i en speciell tunn och silkig
trikd. Monsterimpulser kom bl.a.
ocksa fran kinesiska tryckta bo-
mullstyger av folklig typ. Det po-
puldra Mah Jong-monstret “"Kir-
na’ ar sa gott som direkt dversatt
fran ett kinesiskt monster.

“Fynd” i egna och andras gom-
mor gav ocksa inspiration till
monster och modeller. En édlskad
arbetsskjorta fran 1930-talet, som
Veronica fatt efter sin morbror,
“lev prototyp for en Mah Jong-
skjorta. Arbetarbodarnas sorti-
ment var f.0. en inspirationskil-
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la. Dir hittade de Lahmanstri-
kédn, som de var forst med att
ater lansera och som fick méanga
efterféljare. Detta material fanns
tidigare bara i gammaldags herr-
underkldder. Mah Jong lat firga
in trikan i sin firgskala och
gjorde langbyxor och tréjor. Tro-
jorna fick dverta undertréjornas
modell med litet kndppsprund
fram eller pa axeln.

Utvecklingsarbete

De var alltid pa jakt efter nya
trikakvaliteter. Speciellt pa be-
redningsfabrikerna, dar tyger
fran manga olika tillverkare ham-
nade, fanns givande lador med
spilltyger. De sokte t.ex. ndgot
som liknade kvaliteten i barn-
domens pyjamas i sladdrig bo-
mullstrikd med silkig yta och den
silketrikd, som de hittat i Tuni-
sien. De fann den sa smaningom
hos en liten firma i Stockholm
som tillverkade fotbollstrgjor.
Ett samarbete startade 1967, och
Mah Jong gjorde “fotbollskldn-
ningar’” med krage i avvikande
firg och sprund med sndrning
fram.

Ganska snart borjade de tryc-
ka monster pa en konstsilketrika
i bomull och rayon. Klanningar,
linnen, trojor, kragjackor, skjor-
tor, kjolar och langbyxor tillver-
kades, och manga av modellerna
och framforallt monstren blev
storsiljare.

Négot senare dn silketrikan
kom trikasammeten, den s.k.
“plyschen”. Det var 1940- och
50-talens collegetrgjor som fanns
i tankarna. Mah Jong fann den

hos en svensk tillverkare, som
hade en mycket hog kvalitet till-
verkad pa s.k. fransk rundstol.
Provtryckning av monster pa
plysch borjade 1968, och ett par
ar senare kom de forsta plaggen.
Plyschplaggen blev oerhort popu-
lara, och manga andra kladska-
pare tog upp materialet i sina
kollektioner. Mah Jong var dock
ensam om den monstertryckta
plyschen.

Plyschkldderna har ju t.o.m. i
samhallsdebatten fatt sta som sig-
num for manga foreteelser som
ansetts typiska for 1970-talet. I
diskussioner om den forindrade
mansrollen har man talat om

Gubbstrutten

Leia

— Vir framtid ligger i
hinderna pi fossil frin
velourtiden.



Kviltade, vaddfodra-
de, jackor, langbyx-
or och barnoveraller
i tryckta bomullsty-
ger, inspirerade av
kinesiska jackor,
var bdstsdljare un-
der mdnga dr.

Teckning Gubb-
strutten i DN, 1987.

“velour-pappor”, grupper inom
den unga vénstern har kallats
“velour-maffian™ eller mjukis-
folket” m.m.

Produktutveckling

Mah Jong sokte sig ofta fram
med nya okonventionella an-
viandningsomraden av redan vil-
kdnda material. Vartefter de sag
resultatet av sina experiment,
gjordes vidareutvecklingar och
forbéttringar, som sa smaningom
ledde fram till de slutgiltiga bas-
modellerna.

Kring 1967—68 gjorde Mah

Jong kappor i teddy. De var
mycket slitstarka, men blev trots
ett lager shetlandsull i fodret inte
speciellt varma, eftersom de inte
var vindtita. Da konstruerades
en vast 1 monstrad teddy att ba-
ras utanpa, men da materialet
var en syntetfiber som alstrade
statisk elektricitet, var det inte sa
lyckat.

Idén med vaddstickade, s.k.
kviltade plagg, hade funnits hos
Mah Jong redan tidigt. Inspira-
tionen kom fran de kinesiska
vadderade bomullsjackorna, som
de tyckte var sa “gulliga”, just
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De féljsamma trika-
tygerna i kombina-
tion med det kort-
korta och figurndra
modet gjorde Mah
Jongs mammakla-
der till nagot helt
nytt fjdrran fran tidi-
gare tdltlika klan-
ningar som fram-
forallt skulle dolja
den véxande
magen.
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for att de var monstrade till skill-
nad fran de annars sa moderna
tickjackorna i nylon. Nu utveck-
lades idén med bomullskvilten
for att kunna ersitta teddyn. De
forsta kviltade jackorna fran Mah
Jong kom 1969. Problemet var
att fa tag pa ett tillrackligt starkt
bomullstyg som inte nottes i vik-
ningar och vid drmarnas rynkning
mot muddarna. Forsok med po-
lyesterinblandning for att 6ka
slitstyrkan resulterade 1 att far-
gerna, 1 deras tycke, blev for
“dassiga”, dvs. inte tillrackligt

distinkta. For 6vrigt saldes sam-
ma modeller pa kviltade kappor
och jackor under alla ar.
Bomullstyget trycktes i samma
monster som trikan, kring hals
och d@rmar fanns muddar i avvi-
kande farg och de stingdes med
blixtlas. En stor grupp kviltade
plagg blev ocksé vinterklader for
barn.

I de forsta kollektionerna
fanns vidare plagg i1 bomullsfilt,
helt enkelt fargad s.k. bordsfilt.
Av detta syddes kappor, jackor,
byxkjolar m.m. Det var ett mate-



Jacka och langbyx-
or i manschester-
sammet, den "'nye’
mannens alternativ
till kavajkostymen.
Fran Mah Jongs
postorderkatalog
1972.

rial som gjorde sig bra i enkla
och fargstarka modeller, men fil-
ten var tyvarr inte stark och vi-
ven gled isdr pa utsatta stillen.
Da overgick de istallet till man-
chestersammet i en slitstark kva-
litet som kallas sportsammet.

Den forsta kollektionen man-
chesterplagg innehdll langbyxor
och jacka for tjejer och kom i
maj 1968. Till hostkollektionen
samma ar gjordes liknande mo-
deller for killar och barn. Det
fanns ocksa en populdr vist.
Samma modeller bibeholls ge-
nom alla aren med enbart smérre
justeringar av matten i enlighet
med kundernas synpunkter pa
passformen. Jackan och byxorna
blev bestsellers och har kopierats
av andra.

Mah Jongs manchesterjacka
och -byxor blev for manga mén,

som sokte sig bort fran den tradi-
tionella kavajkostymen, ett vil-
kommet alternativ. I enhetlig
farg pa jacka och byxor kinde de
sig mer vilkladda pa jobbet an i
t.ex. jeans och troja men fick an-
da en betydligt ledigare och mju-
kare klidsel med personlig stil
och i friare firgskala dn med den
traditionella kostymen. I likhet
med kavajkostymen hade Mah
Jongs variant manga och djupa
fickor, en nodvandighet for
handvasklosa mén.

En del i Mah Jongs malsatt-
ning var att gora funktionella kla-
der for kvinnor i alla situationer.
Det var ju ett ungt foretag och
alla i dess omgivning, inklusive
Mah Jong-tjejerna sjilva, skaffa-
de barn under de forsta verksam-
hetsaren. Darfor insag de snart
behovet av mammaklader i per-
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sonlig stil, och som en foljd blev
det ocksa barnklader.

Utan att dndra sa mycket mer
an vidden pa sina basmodeller
gick dessa utmirkt att anvianda
som mammaklidder. Det behovde
aldrig bli fraga om att overga till
en helt annan kladstil bara for att
man var gravid. Mage och brost
var inget som behovde doljas, de
mjuka foljsamma trikatygerna
snarare framhavde tillstandet, en
omstdndighet som for en del kri-
tiker var klart anstotlig.

En grupp som annars brukar
kdnna sig missgynnad av konfek-
tionen dr storvéxta kvinnor. Mah
Jong gjorde nistan alla sina mo-
deller i storlekar upp till minst
44, och dessutom var modellerna
sa pass lika i tjej- och killkollek-
tionerna, att det gick att kopa
killstorlek om man var storvuxen
tjej. Manga kopte ocksa mamma-
modellerna, eftersom dessa inte
pa nagot annat sétt dn i vidd
skiljde sig fran den 6vriga kollek-
tionen.

Mah Jongs politiska
stéliningstagande

Foretaget Mah Jong vixte, och
butiken flyttade 1970 till storre
lokaler pa Kungsgatan 59. Vero-
nica Nygren och Kristina Torsson
var nu dgarna, sedan Helena
Henschen Overgatt till annan
verksamhet 1968. Det fanns en
hel rad anstéllda i butiken, som
mest 19 st. Alla var unga och pa-
verkade av tidsandan med stu-
dentrevolter och det som foljde
av politiskt uppvaknande for
manga kring 1968. De hade en

gemensam plattform i sin ideolo-
gi pa vansterkanten. Inom foreta-
get gillde medbestimmande, och
beslut som gillde personalen och
arbetet togs pa stormoten. Alla
delade pa sysslorna i butiken.
Det gillde dven Veronica och
Kristina, dven om dessa mest
skotte de administrativa sysslorna
vid sidan av jobbet med formgiv-
ning och kontakter med leveran-
torer.

Det politiska stallningstagan-
det fran foretagets sida tog sig
flera uttryck. Kinas ledare Mao
Tse Tung var en idealgestalt for
Mah Jong liksom for manga and-
ra vid denna tid. Bilder av Mao
satt pa viaggarna i kontoret. Inom
Mah Jong hyste man, atminstone
till en borjan, den uppfattningen
att det som tillverkades i folkre-
publiken Kina generellt holl hog
kvalitet, och man drev en tid ett
projekt som gick ut pa [6onsom-
nad i Kina och Nord-Korea. Det
kom dock aldrig lingre én till
uppsydda provplagg.

Mah Jong deltog aktivt i rorel-
ser mot imperialism, och engage-
mang i Vietnamrorelsen ledde
bl.a. till att de tillverkade arm-
bindlar till Vietnamdemonstratio-
nerna. 1970, da bombningarna av
Vietnam trappats upp, reagerade
manga manniskor héftigt med
stora demonstrationstag som
foljd. Inom Mah Jong ville man
da visa sin solidaritet med det
vietnamesiska folkets kamp. De
gjorde en kupp genom att pa sina
betalda reklamplatser i tunnelba-
nans rulltrappshallar sdtta upp
krigsbilder fran Vietnam med




texten: ’Seger at Vietnams
folk!” Det blev en valdsam upp-
standelse, inom SL var man ra-
sande och plockade ned bilderna
inom ett par dagar. Politisk pro-
paganda far ej forekomma i
dessa lokaler. Mah Jong stodde
dven Vietnamrorelsen genom att
i butiken ha insamlingsbossor,
silja Vietnam-Bulletinen och
kampanjmérken att séitta pa kla-
derna. Aven Kvinnororelsens tid-
ning saldes och kampanjmaterial
fran Fredsrorelsen m.m.

I borjan av 1970-talet blev den
s.k. Palestina-sjalen, dven kallad
Al Fatah-sjal eller Hattas, ett
vanligt plagg, och bars av méanga
som en solidaritetsyttring med
det palestinska folket. Den fanns
att kopa i en liten Stockholms-
boutique redan i slutet av 1960-
talet. Hosten 1969 fanns den i ett
modereportage i tidningen Femi-
na utan nagon harkomstupplys-
ning. Sedan fanns sjalen att kopa
pa flera hall, bl.a. i de manga bu-
tiker i Gamla stan som sélde
folkloristiska klider och smycken
fran Afrika och Framre Asien.
Det var dock forst i och med att
Mah Jong borjade sélja den 1971
som spridningen tog fart och ba-
randet betraktades som en poli-
tisk handling.

Mah Jong-klader — véansterns
uniform

I den forsta butiken pa Nybro-
gatan vette skyltfonstren mot
Linnégatan, dir den busslinje
gick som fortsatte mot Sveriges
Radio-TV, Konstfack och Film-
huset, institutioner dar man alltid

varit tidigt mottaglig for nya
stromningar. Harifran kom ocksa
manga av de forsta kunderna,
som snabbt upptackt Mah Jong.
Efter flyttningen till City nadde
man betydligt fler, men fortfa-
rande en tiamligen homogen
grupp. Vid denna tid blev béran-
det av Mah Jong-klader for de
flesta forknippat med en politisk
forankring pa vinsterkanten.
Kunderna var éverlag manniskor
med viansterpolitisk hemvist och
starkt samhéllsengagemang som
dessutom var nagorlunda kop-
starka. Det var tjdnstemén, ton-
arsflickor och studerande som
bodde hemma hos forildrarna
samt medelalders kvinnor, kon-
staterades inom Mah Jong vid en
kundundersokning. En grupp,
som var svar att na, var arbetare
speciellt de lagavionade och de
ensamstdende med barn.
Instéllningen till Mah Jongs
kldader var sillan neutral. De fles-
ta var antingen for dem eller
emot dem. De som var for dem
tyckte de var annorlunda och
frigjorda, vackra i monster och
farger, mjuka och skona i materi-
al och kravlosa for figuren, dess-
utom jamlika med sin unisexpré-
gel och i utsuddandet av ett tin-
kande i vardags- och festklider.
For manga var det ocksa en
trygghet med basmodeller som
fanns kvar ar efter ar och med de
totala kombinationsmdjligheter-
na. De som var emot Mah Jongs
klader tyckte de var sladdriga i
tygerna, gralla i farger och mons-
ter, uppfattade modellerna som
alltfor avslojande for en icke per-
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Silketrikaplagg,
mjuka och vackra
for saval vardag
som fest eller mest
lika sladdriga pyja-
mas som avslojade
alla kroppsformer.

Meningarna var de-

lade. T-banereklam
fran 1970-talets
bdrjan.
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fekt kropp eller direkt vulgira i
sitt utlimnande av kroppsformer-
na. Dessutom tyckte de model-
lerna var alltfor enkla och torfti-
ga, hade alltfor stark prégel av
underkldder eller arbetsklider,
och framforallt var det trakigt att
de alltid sag likadana ut, och att
det aldrig var nagon tvekan om
inkopsstillet.

Pris och kvalitet

Prisfragan var ett dilemma for
Mah Jong, eftersom de ofta fick
kritiken att kladerna var for dyra
trots att de forsokte driva linjen
att plaggen inte skulle kosta mer
an framstallningskostnader + om-
kostnader.

De enkla rena modellerna var
inte bara en foljd av formgivar-
nas kladideal, de var ocksa foran-
ledda av ekonomiska skil. For
att kunna folja och styra tillverk-
ningsprocessen av plaggen ville
Mah Jong ha all tillverkning i
Sverige. Detta var ocksa en soli-
daritetsforklaring med den svens-
ka TEKO-industrin och dess ar-
betare, som under 1960-70-talen
var inne i en verklig kris med
otaliga nedliaggningar och mass-
arbetsloshet som foljd. Orsaken
var bl.a. att svenska konfektions-
foretag lade sina bestillningar ut-
omlands dar arbetskraften var
mycket billigare. Svensktillverka-
de klader blev darfor dyrare én
importerade, och for att inte pri-
set skulle bli alltfor hogt géllde
det att minimera somnadsarbetet
pa varje plagg. Hir fick Mah
Jong gora avkall pa sina kvali-
tetskrav. Det gillde dven pa till-
skidrningssidan. Det gick inte att
ta hansyn till att de tryckta mons-
tren lades sa fordelaktigt som
mojligt pa plaggdelarna. I en ti-
dig kollektion finns en blus i
tryckt bomullslarft, som far illu-
strera detta problem. Den éar for-
sedd med manga fina och tek-
niskt vanskliga somnadsdetaljer
som avskérningar, dragsko pa ty-
gets snedd, tre pasydda rundade
fickor, knédppt armlinning med
sprund, dubbla vilgjorda stick-
ningar samt helknappning med
10 st knappar och knapphal. En
sadan vilarbetad modell blev se-
nare prismassigt omojlig att till-
verka och silja.

Det kindes allt angeldgnare



for Mah Jong att informera kun-
derna om den textila produktio-
nens forutsdttningar. For att kun-
na gora det reste alla anstillda pa
studieresor till de manga leveran-
torerna. En erfarenhet som da
gjordes var t.ex. att vid plyschtill-
verkningen gick 30 % av bomulls-
fibrerna till spillo vid skidrningen
av luggen. Pa sa vis vaxte fram
en kluvenhet infor Mah Jongs
egen produktion och en kinsla av
maktloshet infor de marknads-
ekonomiska “lagar”, som géllde
aven for Mah Jong, och som
bland annat innebar krav pa stén-
dig expansion for att klara leve-
rantorernas hojda priser.

For vissa barnmodeller gick
det dnda att gora unika plagg i
sma serier utan storre kostnader.
Det var mgjligt genom att man
vid tillskdrningen anviénde sig av
spillet fran vuxenplagg. Denna
mojlighet uppticktes av en tillfal-
lighet. Efter en tids verksamhet
blev de medvetna om att syfabri-
kerna maste ha mangder av spill-
tyg kvar efter tillskarningen, och
att detta tyg naturligtvis tillhoérde
Mah Jong som betalt det. Vid en
kollning visade det sig att fabri-
kerna utan tillatelse sélde spillet
som trasor for rengoring av olje-
cisterner och dylikt. Upprorda
over att bl.a. dyr plysch anvidndes
pa detta sitt, begirde de genast
att fa allt spill sant till Stock-
holm. Det kom mingder, enor-
ma lador fulla med allt fran stora
stycken till smala kantremsor.
Overrumplade dver mingden,
stéillde de sig att sortera spillet i
tre grupper: ~"Vévspill” anvand-

bart till mattrasor, "Dagisspill”,
som siandes pasvis till daghem,
som ville ha till klipp- och klister-
Ovningar samt “Smaplaggsspill ™.
Av det senare fick de anstillda
skira till barnplagg efter mallar.
Helt beroende pa vars och ens
fantasi och fiargsinne kunde det
bli fina och ovanliga kombinatio-
ner av fiarger och monster i ett
plagg. Dessa uddaplagg limnades
sedan ut som lonsomnad till som-
merskor och sma syfabriker i
Stockholmstrakten.

Reklam och press

I kretsen kring Mah Jong fanns
flera konstnérer och fotografer
med radikala och avantgardistis-
ka idéer. Mode- och pressbilder
fotograferades under de forsta
aren bl.a. av vannerna Carl-Jo-
han de Geer och Johanna Hald.
Som fotomodeller upptridde
Mah Jong-tjejerna sjdlva och de-
ras barn samt manga i vankret-
sen. Speciellt i borjan var mode-
bilderna ofta tagna i mirkliga
perspektiv och med objektiv som
gav en forvrangning av propor-
tioner och anletsdrag. Efter ett
par ar blev det istdllet en "nyen-
kel stil over bilderna.

Det skulle kdnnas att det var
vanliga ménniskor i rorelse, inga
stereotypa fotomodeller. Man fo-
tograferade hemma hos nagon, i
butiken eller utanfor pa gatan el-
ler i vardagliga miljoer t.ex. en
tunnelbanevagn. Pa reklamplat-
ser Over stan spreds de svartvita
bilderna av Mah Jongs kliader,
och i Stockholm undgick de ing-
en tunnelbaneresendr, som kun-
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(Ogonblicksbild un-
der en modellfoto-
grafering hemma
hos nagon i Mah
Jongkretsen. Aret
ar troligen 1967,
strax fore "'den
stora frigorelsen”
da strumpbyxan er-
satte korsett och
strumphallare och
BH:n kastades. Folj-
den blev ett nytt
kroppsideal ddr
Mah Jongs mjuka
trikaklader passade
vdl in. Fotomodeller
ar t.v. Marie-Louise
de Geer och sittan-
de Asa Moberg.
Foto Peter Bergom
Larsson.

de folja dem bild for bild under
rulltrappsfarden upp eller ner i
underjorden. Aven bilderna bi-
drog till Mah Jongs image som
klddskapare for frigjorda och
samhdéllsmedvetna.

Det skrevs en hel del om Mah
Jong i pressen. Dels i facktid-
ningar som FORM och Textil-
branschen, dér de unga foreta-
garna tidigt uppméarksammades.
Dels i veckotidningar med ambi-
tioner Over skvallerspaltnivan
t.ex. Vi och Femina, som vid
aterkommande reportage visade
savil baskollektioner som speci-
alritade plagg. Tidningen Vi bad
redan hosten 1966 att Mah Jong
skulle rita regnklader, vilket de
ocksa gjorde med ensamritt for
KF.

Mah Jong-tjejerna var kinda
for sina bestamda asikter och till-
fragades gdrna om synpunkter
vid aktuella pressdiskussioner om
klader och konfektion. De publi-
cerade dven egna inldgg i kontro-
versiella fragor som utbildningen
for blivande konstnérer eller kol-
lektivt boende i storfamiljer, bag-
ge hogaktuella fragor pa 1970-
talet.

Kundservice

Mycket av den konsumentupp-
lysning, som idag ar inférd som
standard pa konfektionsplagg,
var inte lika sjédlvklar i slutet av
1960-talet. Den byggde i sa fall
pa frivillig insats fran tillverkare
och detaljister. Har var Mah
Jong tidigt framme. De forsokte
genom skyltar i affiren och
muntligen tala om materialens

speciella egenskaper och ge s
noggranna skotselrad som moj-
ligt. Innan det blev lag om tvitt-
rad i alla konfektionsplagg, hade
Mah Jong sadana etiketter i alla
sina plagg. Kundkontakten var
viktig, och for att vara juste mot
kunderna tog Mah Jong tillbaka
reklamerade plagg och dterbeta-
lade pengarna.

En annan form av kundservice
var postorderverksamheten som
startade 1972. Det var ett sitt att
na ut till kunder 6ver hela landet.
Aven denna verksamhet skottes
fran butiken pa Kungsgatan av
den ordinarie personalen. Postor-
derkatalogen innehdoll, forutom
bilder och fakta om kladerna, en
méngd information och historik
om materialen, tillverkningsgang-
en samt varudeklaration som var
ovanligt Oppen och édven visade
pa negativa sidor. Om plyschtri-
kan star det, att den dr mjuk och
skon, men skona klader dr inte
séllan sdckiga och mjukheten in-
nebdr att det blir “knén” pa byx-
orna och "dnda” pa kldnningen.

Problem i produktionen

Flera av de problem som dok
upp, och som pa sikt bidrog till
att foretaget inte klarade sig eko-
nomiskt, berodde pa forédndring-
ar i produktionstekniken hos le-
verantorerna. Héar hade Mah
Jong mycket liten mojlighet att
paverka. De horde knappast till
storkunderna, och de fick inte
heller nagon information i forvig
om t.ex. forestaende utbyten av
maskiner. De stod plotsligt infor
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faktum, nar kanske en hel kol-
lektion var klar och levererad.

De togs pa sdngen, nir kunderna
kom in med reklamationer av re-
dan vil inarbetade modeller.

Som exempel kan ndmnas det
stora bakslaget med ’plyschen”.
Trikafabriken bytte, efter ett par
ars samarbete, ut sina trikdma-
skiner mot en ny snabbare och
effektivare typ utan nagot med-
delande om vad detta innebar.
De nya maskinerna hade firre
nalar, vilket gjorde viven glesare
och dessutom uteslots ett mo-
ment dér trikamaskan fick en
vridning som band luggen. I den
nya plyschen lag luggen i form av
oglor pa baksidan och gick att
gnugga loss. Pa utsatta stéllen av
plaggen bildades darfor flintskal-
liga flickar. Den nya tekniken
blev speciellt 6desdiger for Mah
Jong som inte ville ha nagon syn-
tetinblandning i sin plysch. Ovrig
tillverkning inneholl ca 10—20%
polyesterfiber och klarade sig
bittre i den nya maskinen.
Mingder med reklamationer
kom in med minskat fértroende
fran kunderna som f6ljd. Det
fanns ett stort lager med plagg
som fick slumpas bort.

Aven silketrikan drabbades.
De fortlopande justeringarna av
modellerna innebar t.ex. att man
pa trikdkjolen slopade midjelin-
ning och blixtlas, nar man upp-
tackte att trikans egen elasticitet
var sa stor att det riackte med en
resartunnel i midjan. D4 kom en
leverans silketrikaplagg med en
helt annan och otillracklig elasti-
citet, och den forenklade kjolmo-

dellen fungerade inte lingre.
Problem av denna typ forefoll
omojliga att komma tillriitta
med. Det kunde vara en link i
den langa tillverkningskedjan
som felade, och det var sa gott
som omdjligt att i efterhand f&
bekriftat var i gdngen ett fel var
beganget, och vem som var er-
sattningsskyldig. Silketrikan gick
t.ex. fran stickfabriken vidare till
ett tryckeri och darifran for efter-
behandling pa ytterligare en fa-
brik innan den kom till syfabri-
ken. Efterbehandlingen var ett
kénsligt moment. Da var det vik-
tigt att tillsédtta tillrackligt med
fett annars blev trikan “papprig”
och brast latt. Oerfaren arbets-
kraft vid nagot enstaka skift kun-
de hir orsaka stor skada. Aven
sOmnaden var ett kritiskt mo-
ment. Nar syfabriken skaffade sig
nya, snabbare symaskiner, visade
det sig att de litt slet sonder tri-
kamaskorna med en rad sma hal
lings sommen som f6ljd. Dessa
hal kanske inte syntes forrin
plagget tanjdes ut vid anvin-
dandet.

Tanken att det alltid skulle
vara mojligt att komplettera ild-
re basplagg med nya i samma
farg blev svar att genomfora ef-
tersom firgnyanserna kunde skif-
ta mellan olika leveranser. Pro-
blemet skulle l6sas genom att
uppmérksamma kunderna pa att
naturens egna firger viaxlar men
dnda alltid harmonierar. Det var
en fordom, som maste bearbetas,
att plaggen maste ha exakt sam-
ma infargning for att en kostym
t.ex. skulle vara snygg.



Firsta nedlaggningen

En flyttning av butiken tvirs
Over gatan drog med sig storre
omstallningskostnader dn vintat.
Nir omsattningen samtidigt
sjonk efter rekordaret 1974/75,
blev den ekonomiska situationen
krisartad. Ackordcentralen kopp-
lades in och lyckades sitta ett for
alla parter acceptabelt ackord, sa
att foretaget klarade sig fran kon-
kurs. Veronica Nygren ville sam-
tidigt dra sig ur firman for att
syssla med annat. Veronica och
Kristina enades om att det bésta
var att lagga ned firman tillsam-
mans, om inte de anstéllda ville
ta over. Sa var inte fallet och
verksamheten upphorde 1976.
En utforsiljning av lagret gjor-
des. Avsikten var att aterstaende
pengar skulle bilda grundplat i en
stiftelse med syftet att pa olika
satt frimja och stoda forskning
och information kring svensk
TEKO-industri och dess mojlig-
heter att tillvarata inhemska ra-
varor och resurser samt att ut-
veckla en alternativ produktion,
sadant som for Mah Jong blivit
allt viktigare och diar man ocksa i
sin malsdttning och verksamhet
kéant sig som forlorare. Av olika
anledningar kunde dock inte
dessa planer realiseras. Som ett
slags manifest gjordes en liten
men innehallsrik skrift: " Tio ars
erfarenheter med Mah Jong”,
dar tankarna utvecklas narmare.

Samarbetet med Norrklader

Efter nedldggningen atergick
Veronica till konsthantverk i en

vévateljé. Kristina Torsson ville
anvinda sina kunskaper och
“skriva av sig”. Hon engagerades
for ett forskningsprojekt om ar-
betsmiljo pa Tekniska Hogsko-
lan. Genom detta projekt kom
hon i kontakt med sommerskor-
na pa Algot Nord i Skelleftea.
Dessa forde en uppméarksammad
kamp under aren 1977—79 for
rattigheten att behalla sina jobb
och for ett manskligare innehall i
jobbet. Trots starka protester la-
des Algot Nord ner 1979, inte
langt efter att Algots forst fatt
stora statliga medel for att driva
detta glesbygdsforetag och diref-
ter Statsforetag AB Overtagit
driften. Sommerskorna bildade
ett kollektiv och tog ¢ver driften
av foretaget under namnet Norr-
klader. De avsag att koncentrera
tillverkningen pa arbets-fritids-
och baskldder och utvecklade en
del egna modeller.

Kristina, som nu var enda dga-
ren till Mah Jong och stodde
sommerskornas verksamhet,
Overlit en licenstillverkning av
manchesterplagg till Norrklader.
Samtidigt 6ppnade hon en ny
Mah Jong-butik pa Surbrunnsga-
tan i Stockholm, dar hon dels sal-
de en del av de manchesterplagg
Norrklader tillverkade, dels ovri-
ga Mah Jong-modeller som lik-
som tidigare kom fréan olika leve-
rantOrer i landet. Norrkldder ha-
de ocksa egen forséljning i en bu-
tik i Skelleftea samt genom post-
order. Manchesterplaggen, som
tidigare varit storsiljare, salde nu
ganska daligt. En anledning kan
ha varit att Norrkldader bara syd-
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de dem i brunt och morkblatt.
De missade alltsa podngen med
klara, annorlunda farger, som va-
rit Mah Jongs signatur, och som
uppenbarligen varit en kdpanled-
ning for manga.

Andra nedldggningen

Butiken i Stockholm gick ihop
ekonomiskt men knappast myck-
et mer. Den lag avsides pa en
bakgata i en stadsdel, som gar
under namnet “’Sibirien™, dit ba-
ra de fasta och malmedvetna
kunderna hittade. Sannolikt var
ocksa tiden for Mah Jong-klider
forbi. Nu kring 1980 pekade tren-
den mot ett mer elegant och
mondédnt mode, som ju ocksj sla-
git igenom stort under 1980-talet.
Detta var inget som Mah Jong
kunde tillhandahalla. 1982 saldes
foretaget Mah Jong till en av de
anstéllda, och en nyoppnad Mah
Jong-butik fanns under néagra ar i
Hotorgscity, men fick aldrig na-
gon genomslagskraft trots sitt go-
da lage i ett stort affarscentrum.
Eftersom de ursprungliga formgi-
varna och ideologerna inte lingre
fanns kvar, kunde Mah Jong-sti-
len inte utvecklas, utan samma
modeller och ménster som fun-
nits sedan borjan av 1970-talet
saldes fortfarande, vilket sanno-
likt uppfattades som stagnation
av kunderna. Den gamla kund-
kretsens behov och virderingar
hade rimligtvis forandrats under
10 ar. Tidsandan var ocksa en an-
nan, och den nya dgaren var inte
intresserad av den vinsterpolitis-

ka stimpeln pa foretagets namn,
och fick istéllet radet att snabbt
forsoka sudda bort den. Man sal-
de ocksa helt andra klidder och
smycken jdmsides med Mah
Jong-kollektionen. Pa det viset
uppstod sdkert en forvirring hos
koparna. De gamla kunderna
kénde att Mah Jong inte lingre
stod for de positiva virden som
varit vigledande for dem, och
nya kunder vagade sig inte pa att
kla sig i Mah Jong-kldder vid tan-
ken att bli tagna for att hysa poli-
tiska sympatier de inte hade. Sa
stark hade Mah Jong-stilen blivit
befist, att nar man forsokte av-
ligsna dess fortecken dog kopint-
resset.
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