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DEN NYA KONSUMENTEN
BETRADER SCENEN

Matyas Szabo

Matyas Szabo, docent, Manniskan som samhalls- och kulturvarelse kan definieras
Nordiska museets veten-  genom de olika roller som hon har som bl.a. familjemedlem,
T ad. moolh - . . . " . o . 70

kapliga rad fritidsmanniska och foéreningsménniska. Samtidigt som hon

genom sitt arbete producerar materiella, sociala eller andliga
varden som andra manniskor tar del av, brukar hon sjalv det som
andra producerar — enskilt eller kollektivt. Hon ar med andra ord
bade producent och konsument.

Konsumtionen praglar henne lika mycket som de andra fakto-
rer som formar henne som samhallsvarelse. Man kan havda att
individer och grupper kan definieras genom det sétt pa vilket de
hangiver sig at konsumtionen — vilka varor och tjanster de forbru-
kar. Man kan darfor ocksa hiavda att tjugonde arhundradets
manniskotyp ar homo consumens och att hon skapats av den mass-

konsumtion som stimuleras och manipuleras genom reklamen.
Denna manniska skulle alltsa vara en produkt av ekonomiska
krafter samtidigt som hon genom sin starka konsumtion sjilv

paverkar denna ekonomi.

BORT FRAN SJALVHUSHALLNING

Med dessa idéer och tankar som sambhallsforskare framfort, vill
jag 1 det foljande rikta uppmarksamheten mot den tid — decen-
nierna kring sekelskiftet — da en ny konsumenttyp allt tydligare
trader fram. Mot slutet av 1800-talet forsvinner den traditionella
sjalvhushallningen mer och mer, vilken genom historien praglat
livsforingen hos overvidgande delen av landets befolkning. Aven
om det vid denna tid fortfarande fanns stora regionala, ekono-
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En ambulerande kotthandel pa
1890-talet. Handlanden horde
hemma i Malung.

miska, sociala och kulturella variationer i Sverige borjar en nivel-
leringsprocess sudda ut mycket av dessa. Sjialvhushallningen

innebar att det mesta av livets nodtorft producerades hemma pa
garden, eller 1 viss man av traktens hantverkare, som man ocksa
kunde byta produkter med, medan varor som inhandlades med
pengar skulle hallas till ett minimum. Skélen till detta var flera:
bl.a. saknade man kontanta medel.

Situationen férandras emellertid med den begynnande indu-
strialiseringen. I detta skede finns flera viktiga samspelande fak-
torer. Industrialismen medforde penningshushéllningens sprid-
ning till allt fler samhallsgrupper. Merparten av dem fick dkade
resurser, bl.a. genom betalt arbete och 6kad forsidljning av olika
produkter, som kunde direkt disponeras for inkép av varor som
man inte tidigare hade rad med och inte heller hade lika stort
behov av.

En viktig orsak till den nya konsumtionen var att den alltmer
etablerade och specialiserade industrin — till en borjan utlandsk
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En kringvandrande forsaljare i
galanterier har stallt upp sig och
sitt sortiment for fotografen. Sor-
timentet kravde en viss elegans
aven hos forsaljaren.
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Manga kringvandrande forsalja-
re var judar, som invandrat fran
Polen och Balticum. Ertk Tygge-
lin har fangat en kladjude™ pa
Stockholms gator 1899. Teckning
i Nordiska museets arkiv.

men mot slutet av 1800-talet mer och mer svensk — forsag den
vaxande marknaden med nya, ofta ganska billiga varor 1 en
utstrackning som ingen tidigare hade kunnat forestalla sig. Med
de nya kommunikationerna spreds industrins massproduktion av
tidigare okdnda varor 1 6verflod. Annonserna borjar beritta for
konsumenten vad som finns att kopa. Och dessutom till ett lagt
pris. Det blir mgjligt for de allra flesta att delta i den nya
konsumtionen och aven de fattiga kan képa varor som tidigare
varit forbehallna de rika. Maskinerna tillater att allt fler varor
tillverkas 1 storre upplagor och priserna kan hallas nere genom att
arbetskraften ar billig.

Det ar inte en 6verdrift att siga att en ny varld 6ppnade sig for
miljoner minniskor. Aven om vardagen for minga fortfarande
var hard av slit, fattigdom och trangboddhet fanns alla nya
massproducerade ting som ett l6fte om ett 6verflod som med
tiden skulle bli tillgdngligt for envar.

Det finns ytterligare en viktig omstandighet som inverkade
gynnsamt, namligen nya generosa forordningar som berorde den
tidigare kringskurna handeln. Det giller dels niringstvangets
upphivande 1846 och dels handelsfriheten 1864. Den sistnimnda
var en grundforutsattning for att detaljhandeln skulle expandera.
Tidigare hade varuproducenterna, bonder och hantverkare, svart
att salja sina produkter — att fora illegal lanthandel var besvarligt.
Det blev nu tillatet att 6ppna handelsbod pa landsbygden och
vem som helst kunde fa ritt att idka handel.

SLUTET PA DEN AMBULERANDE HANDELN

Under industrialismens tid avklingar systemet med distributio-
nen av varor genom kringvandrande forsidljare mer och mer.
Detta forsialjningsnét var tidigare ganska omfattande; vid 1800-
talets mitt fanns ca 5.500 gardfarihandlare medan antalet hushall
uppgick till omkring 400.000. Eftersom man vet att en handlare
kunde avverka ca 6 hushall per dag under sina fyra arbetsmana-
der betyder detta att ett hushall fick 7-8 besok, lagt raknat, per
ar.

Systemet med kringvandrande forsiljare var vid det laget flera
hundra ar gammalt och vaxte 1 betydelse fram till 1870-talet.
Tidigare var denna typ av handel forbehallen vastgotar (knallar)
men efter niaringsfrihetens inférande fick vem som helst vara
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Stadsbor inkandlade en stor del
av sina livsmedel genom torghan-
deln, som har pa Hotorget i
Stockholm 1902. I husen omkring
ligger specialiserade butiker, som
Hinderssons garnbod, J. Liljas
Flask- och kitthandel, Edvard
Svenssons Spannmal & Viktua-
lichandel samt Paul U. Berg-
stroms kladeshandel. Foto Lars-
sons atelje i Stockholms Stads-
museum.
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“resehandlare”. De hade sina inmutade omraden, dir de genom
regelbundna besok kunde fa befolkningens fortroende. Gardfari-
handlarna fick fran mitten av 1800-talet konkurrens av ortens
egna producenter, genom att hantverkare sjalva saluforde sina
produkter.

Kring sekelskiftet tog Sverige emot invandrare fran ryska
omraden i Polen och Baltikum. Manga av dessa var judar som i
olika grad dgnade sig at handel. De salde och kopte lump och
skrot. Judarna omtalas 1886 som

s.k. polska judar och andra schackrare vilka inom riket kringsprida och
utpréngla higst betydliga kvantiteter av till storre delen vardelost krams och
i synnerhet tyska utskottsvaror for vilket den rattrogna svenska allmanheten
avlockas sina penningar (Hammar, 1965).



Tva forsaljare pa Hotorget i
Stockholm 1904. Mannen saljer
bleckkarl och staltradsarbeten

som rattfallor och strykjarnsstall.

Foto Erik Tryggelin.

[ Vistsverige fanns olika grupper av dem, sasom klockjudar (som
salde eller bytte till sig billiga massingsur mot silver), harjudar
(vilka bytte till sig kvinnohar mot sjaletter och smycken). De
flesta judar stod i forbindelse med nagon grossist av judisk bord
hos vilken de kunde fa kredit (Lantz-Nilsson, 1917, s. 12). Nagra
av dessa handlare tillhandaholl hushallsartiklar som de garna
bytte mot bondgardarnas i manga fall rikliga forrad av tennfat.

Under 1800-talet bestod gardfarihandlarnas varuutbud till stor
del av tidiga industriprodukter, i regel av modernare sort dn som
gick att fa 1 handelsbodarna. Dit horde sedan arhundraden glas
fran Tyskland. Mot slutet av 1800-talet dr denna forsiljning e¢j
aktuell langre genom att lanthandel och glasmagasin Overtar
distributionen av glasvaror. Smasmide som ljusstakar, bunkar,
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Mot 1800-talets slut blev han-
delsbodar pa landsbygden allt
vanligare. Handlanden P. L.
Kjellgren i Rosson, Jamtland,
gor reklam for sina varor: snic-
karblus, skjortbrist, kaffekanna,
strahattar och pa dorren hanger
torkad fisk. Foto Petrus Hed-
strom, Bodum 1894.
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snusdosor, kaffepannor, tvalfat var daremot viktigt, samt leksa-
ker, tyger, porslin, lidervaror, toalettartiklar, prydnadssaker,
sybehor, pennor och grafiska produkter. Som synes var en del av
dessa varor rena massprodukter som handlar{na rekvirerade fran
grossister i nagon narbelagen stad. Detta tidiga sortiment av
serietillverkade varor var ofta utlindskt, frimst engelskt och
tyskt.

DEN NYA DETALJ- OCH GROSSISTHANDELN

Handeln — handelsbodar och detaljhandel — vixer i 6kande takt
efter naringsfrihetsférordningen fran 1864. Samtidigt vixer ocksa
grossisthandeln och dven inom denna 6kar specialiseringen. Man




inriktade sig pa specialvaror och sa smaningom utkristalliserades

olika branscher. Grossisten importerade utlandska varor — som
mot slutet av 1800-talet allt mer ersattes av svenska.

Handelsbodarna skulle salufora det mesta som kundkretsen
hade behov av. De lokaliserades girna till jarnvigsstationer,
kyrkor, gastgivaregardar och herrgardar och till nyetablerade
industrier. Handelsbodarna sammanforde alltsd varor, som vid
denna tid (1890-talet) fanns i stidernas specialbutiker. Handels-
bodens forestandare, ofta kallad patron, fick sina varor fran sta-
den transporterade av ortens resande forbonder. I olika beskriv-
ningar redovisas en imponerande mangfald av varor som utokas
successivt mot sekelskiftet 1 och med det inhemska utbudet av
utprovade och 1 allmédnhet prisvarda varor. Man hade med andra
ord passerat det stadium da man skulle tillfredsstilla bara de
mest elementira behoven. Nar t.ex. hemspanadens tid var éver
(man hade inte lingre tid till detta pa gardarna) kan man i
handelsboden kopa en massa garn i olika kulorter. Likasa fanns
det gott om tyger till ett billigt pris. Andra stora varugrupper var
sybehor, kemikalier, toalettartiklar, hushallsartiklar vars utbud
tangerade lyxen, tobaksvaror, matvaror, spik och andra byggva-
ror samt inslag av lyxvaror i form av toalettartiklar och presenter.

Mot senare delen av 1800-talet gick trenden i och med indu-
strialiseringen mot en 6kad specialisering av dagligvaruhandeln.
Men det gallde endast i stiderna medan folk pa landet fick klara
sig med handelsbodens koncentrerade varusortiment. I stiderna
hade man specerihandlare, charkuterister, bagare, mjolkbodar.
Varuutbudet differentierades daven efter material som bleck, jarn,
glas m.m. Den textila branschen hade en mangfald speciella
butiker, som garnbodar, sybehor, galanteri (forsaljning av pryd-
nadsforemal och lyxartiklar), men dven modebutiker for de battre
stillda. Men handeln utvecklades dven i motsatt riktning, namli-
gen mot varuhus efter europeiskt monster. I Stockholm finner
man pa 1890-talet Joseph Lejas och Karl M. Lundbergs varuhus
vilka slogs samman till Nordiska kompaniet ar 1908.

Vad giller livsmedelshandeln med farska varor beholl torghan-
deln sin stora betydelse in pa 1900-talet. Har salde bonderna sina
egna produkter och man kunde handla i stora kvantiteter for att
lagga upp forrad infor vinterbehovet.
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cy Luck i Stockholm var
stadens mera kanda delika-
ffarer. Sortimentet upptog
det mesta: potatis, frukt, viner,

y . Dagens
handtextade reklamskyltar hade
sina_foregangare redan da. Foto
1908.
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John Froberg i Finspong startade
den forsta postorderhandeln i Sve-
rige 1879. I denna annons fran
1896 visar han via intyg fran
postkontoret i Finspong, hur hans
handel mer an fordubblats vad
galler antal tvagsanda paket un-
der aren 1883-95. Driftiga
agenter antagas’ var en_formule-
ring som ofta aterkommer i hans
annonser. Ur Ny Illustrerad Tid-
ning 1896.
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varande postkontor under nedan angifna ir efsindt under 3r:

1883 12,494 st.
1884 10,660 st
1885 11,645 st.
1886 12,969 st
1887 11,364 st

1888 14,464 st.

1889 12,910 st.
1890 14,421 st.
1891 12,300 st.
1992 17,620 st
1893 19,354 st
1994 22,422 st

1995 21,744 st.

vanliga paketer, samt 6,244 st postfirskottsfirsindelser.

vanliga paketer, samt 7,225 st postiorskottsforsindelser.

vanliga paketer, samt 8,915 st. postforskottsfursindelser.
vanliga paketer, samt 9,753 st. postforskottsfrsindelser.
vanliga paketer, samt 6,392 st postforskottsforsindelser
vonliga paketor, samt 6,397 st postforskottsforsindelser.
vanliga paketer, samt 8,899 st postforskottsforsindelser.
vanliga paketer, samt 7,147 st postforskottsfirsindelser.
vanliga paketer, samt 7,793 st. postfirskottsfirsindelser.
vanliga paketer, samt 7,928 st postfirskottsforsindelser.
vanliga paketer, samt 7,166 st postforskottsfrsiindelsar.

vanliga paketer, samt 7,808 st postforskottsfursindelser.
vanliga paketer, samt 7,256 st postfirskottsfirsiadelser.

JObl’l Fﬂﬁbeﬂg, Finspong

UNDER DE SENASTE 13 AREN AFSANDT DE FLESTA PAKET I SVERIGE.

P3 begiran fir jag hirmed intygs, att Here John Friberg frin hir-

Herr John Froberg har frin hirva-
rande Jernvigsstation afsindt under ir:

1883 2,823 colly divirse pappersvaror.
1884 4,331 colly diverse pappersvaror.
1885 5,484 colly diverse pappersvarar,
1886 8,638 colly diverse pappersvaror.
1887 9,846 colly diverse pappersvaror.
1888 12,519 colly diverse pappersvavor,
1889 13,679 colly diverss pappersvaror.
1890 11,901 colly diverse pappersvaror.
1891 15,288 colly diverse pappersvaror,
1892 15,848 colly diverse pappersvaror.
1893 15,467 cylly diverse pappersvaror.
1894 13,979 colly diverse pappersraror
1895 16,812 colly diverse pappersvaror,

Finspongs postkontor den 1 mars 1896
Joh, Johansson.

Finspong den 14 jan 1896,

A. L. Larsson,
Statlonsinspektor.
En hvar, som behofver Visitkort, Stimplar, Sigill, Hektografer, Fiskredskap,
Korta varor m. m., erhdller detta fordelakhgast hos mig.
Allt slags Boktrvd\ utféres.
Driftiga agenter antagas. — Illustrerade priskuranter gratis, men ej fraktfritt.

John Froberg,

Finspong.

ATT HANDLA PER POST

Vid saluférandet av de nya massproducerade varorna, hade post-
orderfirmorna en avgérande betydelse. Denna typ av handel
fanns redan fran mitten av 1800-talet utomlands. Den bérjar fa
faste i Sverige fran 1879 da John Froberg i Finspang startar sitt
foretag. Postorderhandeln var framst en detaljhandel inom vilken
man genom bestéllning och varuleverans per post kunde forvarva
de mest skilda varor som hade det gemensamt att allting var
masstillverkat i fabriker. Inom denna handel utbjods varorna
genom en katalog som kan betraktas som den nya industrisam-
hillets symbol for en ny konsumtionsmodell. Postorderkatalogen
kan utan tvekan raknas till de mest folkkdra och lasta bockerna i
Sverige. De var bestsellers i torpstugor och dringkamrar i en
utstrackning som ingen annan profan bok dnnu lyckats med. De
var rikt illustrerade och kom som en viagvisare till en ny varld.
Det finns manga beskrivningar pa hur familjerna samlades kring
den nyutkomna katalogen och drémde om en rikare och vackrare
tillvaro. Framfor allt for landsbygdens manniskor var katalo-




Paris varuhus annonserade konti-
nuerligt i svenska tidningar.
Printemps’ katalog *utgifves pa
Svensk-Danska™ och man siande
aven prover pa alla tyger ur lagret
till intresserade kunder. Ur Ny
Lllustrerad Tidning.

Printemps

NOUVEAUTES

Gratis o franco forsdndelse

af den illustrerade generalkatalogen, hvilken
utgifves pa& Svensk-Danska innehdllande
alla de nya moder for Sommarsaisonen,
pd frankerad anhdllan derom stild till

MM. JULES JALUZOT & C*

PARIS

Likaledes siindes franko profver pa allade
tyger, som bilda vart ofantliga lager, men
noga specifiera hvilken sort och till hvilket
pris.

Alla nodvandiga upplysningar for bestall-
ningarnes goda utférande finnas angifvna
i katalogen.

Alla bestillningar pd minst 50 Fres expe-
dieras fraktfritt till Kopenhamn, och (ull
och [rakifritt till hela Sverige mot 15 0/0
tillagg pd fakturabeloppet. Detta expeditions-
satt anviandes dock endast pa derom sir-
skildt uttalad onskan.

Bestiallningarne sindas mot efterkraf,
. v.s. att betala vid varornas utlemnande.

Korrespondance fores pa Svenska.

gerna det vilsorterade storstadsvaruhuset. Samtidigt fyllde de en
roll som litterdrt surrogat da man inte hade rad eller intresse av
att kopa bocker, katalogerna erholl man gratis. Man liste dem,
larde sig de nya prylarna, diskuterade deras pris dven om man
sjalv inte handlade. Om man en gang bestillt katalogen kom den
kontinuerligt. " Téank att fa post.”

Tyskland, England och Frankrike var lingt fore Sverige med
postorderhandeln och deras varor distribuerades ocksa i Sverige.
Tyska handelsagenter tog upp bestallningar, mest hos affirsmin
men ibland aven hos kunderna. Till en bérjan kom agenterna
fran Danmark och tog upp order pa godnings- och foderimnen,
spritdrycker och tobaksvaror. Det finns flera uppgifter pa att de
tidiga agenterna vid svenska postorderforetag borjat vid ndgon
tysk firma. Det har ocksd forekommit att man bestillde varor
direkt fran Tyskland. Spraket var dock ett hinder for att kunna
utveckla dessa kontakter. Nar John Fréberg kommer i ging som
den forsta i branschen foretar han snart en studieresa till Tysk-
land for att lara sig yrket.

Aret var alltsi 1879 nir den forsta firman startade och mot
slutet av 1880-talet var verksamheten etablerad for att mota
1890-talets stabila behov hos en vixande har av kunder med
nyvaknad prylgladje. Frobergs foretag fungerade sedan som
utbildningsanstalt for blivande storforetagare inom denna han-
del. De mest kiinda av dem, Ahlén & Holm, utvecklades snart till
landets storsta.

Postorderorganisationen byggde pd medarbetare, agenter, som
var verksamma bland kunderna och tog upp bestéllningarna.
Idén att utnyttja bygdens egen befolkning — i regel pojkar i
tondren — var mycket lyckad. Detta var viktigt i bondesamhillet
dar de personliga relationerna mellan forsaljare och kund var en
forutsattning for framgang.

Det ar viktigt att sla fast att postordervaruhusen i forsta hand
vande sig till befolkningen pa landsbygden dar det inte fanns sa
stor konkurrens. Dessutom — 1 synnerhet under den forsta tiden —
var utbudet av varor annorlunda hos postorderfirmorna.

Lanthandeln hade ett begransat sortiment av basvaror och nir det gallde
sadana varor som kunde ge “guldkant™, sidant som man kunde pynta sig
sjaly eller hemmet med, eller annat som kindes lustbetonat s fanns det inte

GnVR% att vilja pd (Conradson, 1975).
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Ljusstakar ur Eskilstuna Jern-
manufaktur Aktiebolags Prisku-

rant 1901.
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V. Lijusstakar.

Cirka Y/, af naturliga storleken.

S
N:o 272. 80 m/m.

Nio 272. 30 m/m. N:o 273, 80 m/m.
Med grepe.

‘ \
IR0 man. N:o 1025, Nio 20 180 m/m.
1

1
-1
1%

Noo 227 Bomim, N !

Det var just dessa nya varor som gav kiansla av lyx och delaktig-
het i vad industrisamhéllet hade att bjuda pa. Omstandigheten
att den nya forsiljningstekniken fokuserades pa landsbygden
medforde ocksa att utjamningsprocessen mellan den och stads-
kulturen borjade. Det dr intressant att konstatera att dagens
postorderhandel i hog grad ér inriktad pa stadsbor.

Det finns ingen studie som ndrmare belyser andelen postorder-




Visitkortsskalar, en tidstypisk
produkt, kunde fas i olika model-
ler och med eller utan handtag.
Ur Priskurant fran AB Johan
Engstroms Rakknifs-, Metall-
och Fornicklingsfabrik i Eskils-
tuna 1902. Nordiska museets
bibliotek.

Av saxar fanns 37 modeller for
olika _funktioner och i olika stor-
lekar att valja mellan hos samma

Sfirma 1901.

Stalsaxar. Modell N:o 1.

Visitkortskalar af fornicklad messing.

Modell N:o 550.

N:0 2. Utan handtag, hijd 18,5 em., prst. Kr. 8,25
s 2. Med » 188 o 5, 995

Modell N:o 555.

Utan handtag, hijd 14 em., prst. Kr. 6,—
Med 5 w 1E o » w L~

handel jamf6rt med detaljhandel i vrigt. Dess varuslag var — om
inte i princip sa dock i praktiken — begridnsade av transporttek-
niska skal: det géllde mest varor av mindre format som kunde
distribueras med postens hjalp.

PRYLGLADJEN UPPSTAR

Vilka varor var aktuella fér postorderhandeln pa 1890-talet?
Frobergs firma startade med varor som rérde sig i tiden, sdsom
visitkort (1890-talets modefluga bland ungdomar pa landsbyg-
den), stamplar, lemonadpulver och leksaker, sedan tavlor med
religisa motiv. Ahlén & Holm gjorde kungafamiljen bekant hos
svenska folket genom att forsilja oljetryckstavlan fran Gleerups
konstforlag i Malmé: man salde 100.000 ex. under de forsta aren.
Presentartiklar gick naturligt nog bra bade for kvinnor (luktvat-
ten, strumpor, broscher, dukar m.m.) och man (rakprylar, snus-
nasdukar, missingskammar, hangslen m.m.).

Det var dock inom tva omraden som det blev forsaljningssuccé:
textilier och hushallsartiklar. Den forra gruppen har sin forkla-
ring i strukturomvandlingen i landsbygdens varuproduktion, som
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Katalogen fran Ahléin &

Holm 1910 presenterar den

koksutrustning som borde
finnas i ett modernt kik.
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1. Gardiner. | 14,
2. Rifjirn. |15
3. Tomtens skur-' 16.
pulver.
4. Forluggarslevar 17.
5. Kottgafilar | 18.
6. Pannkaksspadar 19.
7. Knivlada med 20.
knivar 21,
8 Knivslipare 22,
9. Vispar
10. Hackknivar | 23.
11. Potatisskalare  24.

Fiskfjallare 25.

Korkskrnvar 26

Kdoksinterior.

Bilden hir ovan visar tydligare #n ndgot annat vilken stor sortering av
varor vi hava. Matmodern kan hos oss kdpa snart sagt alla de husgeradssa-
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till stor del berérde textilierna. Spanaden klingar av, tyger blir en

ofrankomlig képvara. Under storre delen av 1800-talet hade man
klarat sig med ganska fa hushallsredskap: ndgra slevar, kniv och
koksyxa. Genom serietillverkning av dessa ting hade sortimentet
okat betydligt. Behovet av specialredskap 6kade med varuutbu-
det. Saker som potatisskalare, korkskruv, citronpress och man-
delkvarn blev ett maste 1 ett nagorlunda vilforsett kok dar det
aven fanns smorspade, ostkniv och sdssked. Bleckartiklarna
okade mest i och med att bleckplaten maskinpressades fran 1890-
talet och utgjorde en billig ravara. De nya artiklarna var inte bara
praktiska utan ocksa spdnnande: sockertang, rivjarn, stalvisp,
fiskfjéllare, saftpress, “’blixtskdrare” (konservoppnare).

Det var framfor allt yngre manniskor, t.ex. barnfamiljer, som
attraherades av postorderhandeln och som fick nya konsumtions-
vanor grundlagda fran borjan. Méangden sélda leksaker och barn-
klader vittnar om detta.

Foljande exempel belyser hur behovet av industriprodukterna
forandras fran sjalvhushallningens tid till industrisamhillet: ar
1830 gick det at ca 200 handsmidda spikar vid byggandet av en
mellanstor bondgérd (da anvinde man trapluggar och dymlingar
i stéllet for spikar). 70 ar senare fordrades 6ver 50.000 fabriksspi-
kar i olika storlekar for ett motsvarande bygge.

NYTTOSAKER SOM VAGROJARE

Lat oss drdja kvar vid exemplet spik — dess utveckling fran den
handsmidda varianten till industriprodukt. Maskinsmidda spikar
finner man i stiderna redan fran mitten av 1800-talet. Dessforin-
nan handlade man spik fran spiksmedjor som i regel var forlagda
vid stangjarnsmedjor. I flera regioner omtalas “norsk klipspik”
som forsta industriprodukt. Sedan kom de svenska produkterna
som salufordes i handelsbutikerna. Da képte man hem spik ladvis
i fortjusning 6ver att de fanns i méangder till ett 6verkomligt pris.
Det hade intressanta och viktiga konsekvenser for byggnadskons-
ten. Fran 1870-80-talen kom det pa modet att siga bort knut-
skallarna pa timrade hus och spika pa sjutumsplank som fistes
pa timmerstockarna med ldnga fabriksgjorda spikar.

Det fanns vissa olikheter i de nya konsumtionsvanornas
utveckling. Nyttosaker som redskap, verktyg och maskiner till det
dagliga arbetet pa garden var som murbrackor, dessa behovde
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Tomten kommer med Singer Vic-
toria symaskin och julgranen,
bada nyheter i de flesta hem vid
1800-talets slut. Annons i Ny Il-
lustrerad Tidning, december
1891.

Vilkomna Julpresenter!!

Sackmams
Singer Victoria =
Symaskiner,

forsedda med alla nya
forbauringar, aro de mest
prakiiska och solidaste i
handeln  forekommande
samt ph samma ging
eleganta, lattskdtta och o
tystgdende. — Forimin-
liga betalningsvilkor. —
Betryggande garanti.

H. SACKMANK

STOCKHOLM
53 Drottninggatan 53.
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man och darfor moétte de knappast motstand 1 jamforelse med

andra konsumtionsartiklar. Overums bruks nya plogar var efter-
traktade, eftersom det gav status at en driang att ploja med en
sadan. Nu sker dvergangen fran tra- till jarnredskap. Byggnads-
verksamhetens modernisering gick snabbare dn pa andra omra-
den. Skruvar och fabriksgjorda gangjarn introduceras redan i den
nya varudistributionens forsta fas. Yxor, sagar, filar och raspar
fann vagen till den svenska landsbygden innan produktionen
kommit i gdng i Sverige. Yxorna var amerikanska, sagarna tyska.
Senare slogs de ut av svenska produkter.

Det nya kdpmonstret vinner stadga nar andra typer av varor
som hushallsartiklar, textilier och 1 viss man lyxartiklar upptra-
der i stort utbud pa marknaden. Utvecklingens tendens bekriftas
entydigt av branschutvecklingen i landet. Redan 1 mitten av
1800-talet finner vi fyra typer av behovsorienterade branschaffa-
rer: speceriaffarer, textilaffarer, jarnhandel och bosattningshan-
del. Det foljs senare av bekladnad och heminredning, fargartik-
lar, parfymartiklar och byggnadsmaterial med viss specialisering.

Hemmen forandrades kontinuerligt. De nya varorna och de
vanor som ar knutna till dessa forandringar ar inte att betrakta
som enstaka fenomen utan som ett sammanhangande system dar
enskilda ting ingar i en ny struktur. Ett belysande exempel pa
detta ar de fabrikstillverkade spisarna som blev allt vanligare fran
1860-talet. De innebar att en helt ny uppsiattning av husgerad
blev aktuell, vilket i sin tur paverkade matvanorna. Sa lange den
oppna spisen fanns eldade man pa spishéllen medan till matlag-
ningen anvandes kokkédrl med tre ben, vilka stalldes intill eller
over elden. Till den nya jarnspisen maste man skaffa grytor och
pannor med fals, utan ben. I ett 6vergangsskede fick man anlita
bysmeden for att fila bort benen pa de gamla kokkérlen for att
kunna anvanda dem pa jarnspisen. Ytterligare en konsekvens av
den nya spisen var att man forlorade den ljuskélla som den gamla
oppna spisen utgjorde: en ny typ av belysning maste introduce-
ras, namligen fotogenlampan.

MOBLER I MASSUPPLAGA

Sekelskiftet var en tid da man 6vergick fran hemsydda klader till
fabriksgjorda. Det finns flera skildringar om att pa bréllop och
begravningar sdg man i kladesvidg en provkarta pa gammalt och




De nya jarnspisarna byggdes in
pa platsen for den tidigare oppna
harden, oftast med det gamla rok-
Janget, spiskupan, och bakugnen
kvar. Kokkarlen mdste ocksd an-
passas efler de nya spisarna. Foto
omkring 1900.

nytt. Hur det gick har redovisats mer i detalj i Fataburen 1984.

I det foljande vill jag exemplifiera de fabriksgjorda varornas
segertdg med fordndrat kdpmonster fran ett omrade — det giller
mobler.

Medan de hittills omtalade fabriksprodukterna innebar en
total omstallning 1 konsumtionsménstret var man mera aterhall-
sam med moblerna och handlade mera genomtankt. De represen-
terar ett stort varde i hushéllet och darfor kan man inte fornya
dem lika snabbt som man gor med sin garderob eller kksinven-
tarierna. Niar mobelindustrin kommer i gdng pa 1870-talet finns
det fortfarande stor avsittning for de lokala tillverkarnas, hant-
verkarnas, produkter. Moblernas massproduktion far sitt defini-
tiva genombrott just under 1890-talet dd man finner ett tiotal

DEN NYA KONSUMENTEN 147



Hela mobelgarnityr blev allt van-
ligare att kipa i stallet for ensta-
ka mobler. Ur Priskurant fran
Carl Fredriksons Traforadlings
Aktiebolag, Katrineholm, i Nor-
diska museets bibliotek.
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Priskurant Nio 12.

Ungkarls- eller Gistrumsmébel

bestdende af: Sing, Kommod, Nattduksbord, Byrd, Spegel, Skrifbord och 6

100 Kronor.

Stolar, allt detta for:

Moblerna garanteras vilgjorda och af fullkomligt torrt fury, samt kunna erhallas imiterade
i hvilket tréislag som Onskas, t. ex. valndt, mahogny eller ek.
OBS.! Stolarna #ire af bjdrk.

Carl Fredriksons Trifirddlings Aktisboleg,

Katrineholm.

stolfabriker bara i Smaland, som tillverkade pinnstolar for
export. Vid denna tid var dverproduktionen av stolar ett faktum
varfor en del fabrikanter tog upp tillverkning av andra enstycke-
mobler och sa smaningom hela garnityr. Fabrikerna, som tillkom
under det sena 1800-talet, byggde inte sin produktion pa lokala
mobeltraditioner. De vaxte fram till foljd av god tillgang pa
drivmedel, billig arbetskraft, gynnsamma kommunikationer samt
andra, framst utlandska, forebilder.




Aven om de uppgifter som belyser forandringar i mobelanskaff-

ningens monster mot slutet av 1800-talet utgor en provkarta pa
olika forvarvsmetoder gar utvecklingen tveklost i en bestamd
riktning: andelen fabrikstillverkade mobler 6kar och det gamla
hantverksmassiga bestandet minskar.

Det sjalvklara att vid giftermal skaffa mobler och inreda hem-
met underldttade 1 hog grad de fabriksgjorda méblernas introdu-
cering, inte minst genom deras konkurrensformaga. Det var tra-
dition i landet att man efter giftermalet skulle fara till nastkom-
mande marknad eller till stadens mébelaffar och {orse sig med de
mest nodvandiga moblerna. Nygifta par kan rent av betraktas
som innovatorer vad galler de fabriksgjorda moéblernas spridning.

For 1800-talets forandrade mobelkultur hade bostadens
utveckling, framst genom tillkomsten av finrum, stor betydelse.
Detta skulle fyllas med nya saker och pa ett nytt satt.

Man kan nastan saga att de fanerade och polerade fabriksmoblerna fran
denna tid i sig sjalv bidrog till skapandet av enskilda finrum. Da de genom
sin karaktar, sarskilt sedd i jamforelse med de tidigare malade furuméblerna
av allmogesnitt, formedlade en borgerlig livsstil, som de nya dgarna ej utan
vidare kunde folja i vardagens liv, men som det lag i deras intresse att uppnd
nar det gallde representation utat (von Schoultz 1950).

Aven om den svenska mébelindustrins produkter inte kom att
spridas pa landsbygden forran strax efter sekelskiftet fanns det
inom de rikare bygderna vissa mobler av statuskaraktar sdsom
wienermobler, mest stolar och soffor med flitade rottingsaten.
Andra fabrikstillverkade praktmobler av utlindskt ursprung,
chiffonjéer, sekretirer och byraar kopierades aven av mobelsnic-
karna.

De tidigaste fabrikstillverkade standardmdéblerna i de flesta
svenska hem var pinnstolarna. Hantverksmassigt tillverkades
pinnstolar redan pa 1850-talet i Svenarum i Smaland déar ocksa
serietillverkning startade 1863 i Hagafors stolfabrik som holl sig
med tidens moderna maskinteknik, och som var den forsta
mobelfabriken 1 Sverige. Pinnstolarna borjade tillverkas som en
ren lyxvara vid mitten av 1800-talet men forst under arhundra-
dets sista decennier vann de, inte minst 1 polerat och svartlacke-
rat skick, allman spridning.

Bland de vanligaste fabriksméblerna finner vi 1 bérjan byran
och chiffonjén. Deras hantverksmassiga foregangare var lagre och
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med farre lador. Dessa mobler som spreds redan pa 1890-talet
var gjorda av furu samt malade i imiterad valnét med imiterad

valnotsrot 1 ladornas forstycken. En forklaring till spridningen
anges vara att dessa mobler, 1 varje fall chiffonjén, var “’kvinno-
mobler” och medtogs som den enda mobel nar en kvinna sokte
arbete pa frimmande ort. Kring sekelskiftet forekom ocksa att
den nygifta kvinnan skulle bidra till det nya hemmets utrustning
med en chiffonjé eller byra.

FORM OCH FUNKTION PA SKILDA VAGAR

Efter dessa mobler som inledde industriproduktionens forsta fas
kommer samtliga typer av fabriksmébler till landsbygdens folk.
Borden kommer langsamt in i finrummet, forst som mindre fons-
terbord, sedan som storre, mest runda men aven fyrkantiga mat-
bord som placerades fristdende. Dessa mobler anvinde man med
varierande intensitet och inte allid 1 den funktion som de
ursprungligen var avsedda for. Orglarna och skrivborden, som
blev vanliga kring sekelskiftet i bygder med hégkonjunktur, bru-
kades inte alltid till att spela respektive skriva pa men vil som
hatthylla eller blomsterbord. Orglarna far en forbluffande sprid-
ning och popularitet pa manga hall men detta far ej tolkas som ett
bevis pa musikalitetens utbredning. Snarare hade de en direkt
koppling till vackelserorelsen och ofta inkoptes de for att vara till
hands vid religiosa sammankomster 1 hemmet, samtidigt som de
fungerade som statussymboler.

Vad har de fabriksgjorda méblerna haft for dragningskraft pa
folk? Det var inte i forsta hand formen som tjusade utan narmast
malningen, ytornas forforiska polityr och den blixtrande fernis-
san, nagot av det spannande nya som de gamla allmogemdéblerna
aldrig haft. Detta enligt den tidens radande smakkultur. Mébler-
nas svarvning upplevdes med ndrmast exotisk spanning. En
annan nyhet som tjusade var stoppningen som gav impulser till
att sjalva stoppa sofflock och karmar pa soffor. Divanens sprid-
ning kan sdttas 1 samband med stoppningens popularitet.

Bosattningen vid sekelskiftet gick till pa sa satt att man forst
inkopte dubbelsangen, ett koksbord och nagra stolar, varefter det
ovriga bohaget skrapades ihop. Forst pa 1910-talet blev inkop av
komplett inredning vanligare, nir produktionen av de serietill-
verkade moblerna 6kade.




Fabrikstillverkade pinnstolar,
Jfotogenlampor och korkmattor
blandas med hantverks- eller
hemtillverkade mabler och texti-
lier. Orgeln blev en vanlig status-
mabel hos manga, ofta med an-
knytning till frikyrkliga in-
tressen.

Det radande kpmaonstret var fortfarande att man skaffade pjas

efter pjas, vilket resulterade i brist pa enhetlighet och harmoni —
ett vanligt drag 1 samband med industriprodukternas fram-
marsch. De olika stilarna blandades med varandra. En av Nor-
diska museets meddelare har sammanfattat sin syn pa detta ett
av overgangstidens mest typiska drag pa foljande satt.

Det fanns visserligen gardar som redan vid denna tid moblerat sina rum pa
ett mera nymodigt och som man trodde fornamligare satt an som av gammalt
varit brukligt. Men méblerna var i sa fall forvarvade fran olika hall och
gjorda av olika snickare samt malade av olika malare och pa helt olika satt.
Salunda kunde man i en eller annan gard finna en sing i gustaviansk stil,
inflyttad i stallet for den gamla kranssangen med rullsang, sangskap och
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moraklocka, stdende bredvid det gamla faderneirvda skapet med dalmdl-
ningar. Den gamla vaggpanelen med rosmalningar bortriven och i stallet
nagra oljetryckstavlor av tyskt ursprung, utan ram upphingda pa viggarna.
Stundom hinde det att en mobel var gjord av furutrd, under det att en
bredvidstaende var av ek eller malad i valnit osv. (EU 18605.)

KONSUMTIONSSAMHALLET AR SKAPAT

Hittills anfoérda exempel har framst gallt nyttoartiklar, vilka
genom sin attraktionsférmaga, variationsrikedom och framfor allt
sitt laga pris blev atkomliga foér merparten av landets befolkning.
Skillnaden fanns dock i det nya kdpmonstrets framvéaxt. Vad som
ovan exemplifierats var allmdngiltigt for landsortsbefolkningen
och den vixande smaborgarklassen.

Under industrialismens framvaxt skapades betydande formo-
genheter som majliggjorde en borgerlig livsstil med ett nytt inslag
av starkt statusbetonad lyxkonsumtion. Den bidrar sjalvfallet till
det begynnande konsumtionssamhallets tillkomst. Har har vi, om
an pa ett annat plan, det nya monstrets grundstruktur i starkt
koncentrerade former. Den 6sterrikiske kulturhistorikern Egon
Fridell beskriver den tidens nyrika hem pa kontinenten mot slutet
av 1800-talet:

Det var inte vardagsrum man hade utan pantlanekontor och antikvitetsaffa-
rer. En forkarlek for fullstandigt meningslosa prydnadsforemal, en forkar-
lek for sammetsliknande ytor; for siden, satin och glansande lader, for
JSorgyllda ramar, gyllenstruktur och gyllenlister, for skildpaddskal, elfenben
och parlemor, for totalt meningslosa prydnadsforemal som rokokospeglar i
[flera delar, mangfargat venetianskt glas, bredbukiga tyska vaser, en djurfall
pa golvet med skrickinjagande huggtander och allt . . .

Den borgerliga livsstilen som mot slutet av 1800-talet vaxer fram
iden industrialiserade delen av Europa ar aven Sverige delaktig i.
Citatet ovan giller alltsa aven de svenska borgerliga hemmen om
an med vissa modifikationer vad galler artefakterna, men knap-
past den mentalitet som ligger bakom sjalva livsstilen. Beskriv-
ningen pa hemmets brokighet med dess uppenbara brist pa dnda-
malsenlighet moter man pa samma satt i postorderkatalogerna
som utgdr de patagligaste dokumenten p& de nya konsumtions-
idealen.

Det ar inte bara behoven utan ocksa pretentionerna som vaxer.




Salong hos en hogre tjansteman-
nafamilj i Stockholm 1894. Ate-
niennen och paneldivanens hyllor
ar fyllda av masstillverkade va-
ser, fotografiramar och prydnads-

Sigurer.

Varfor skulle man undvara en atravard sak nar man hade rad att
betala eller varfor skulle man avsta nar grannen skaffat sig det-
samma. Tillgangen pa varor av alla slag 6kar oavbrutet.

Det kom ett nytt drag i konsumtionens process: det blev ett
ndje att handla. Utbudet i postorderkatalogerna bestod i ett tidigt
skede av varor av dalig kvalitet som folk hade en viss tolerans for:
leksaker, prydnadssaker och musikinstrument holl ej linge utan
hamnade snart pa sophégen. Det var det forsta tecknet pa slit-
och slang-mentaliteten. Fenomenet passerade inte helt obemarkt.
Tidens reformatérer ansag att framst arbetarna forgiftades av
undermaliga produkter och sa smaningom inleddes en kampanj
mot vad man da kallade “smutskonst”, det galler framst masspro-
ducerade oljemalningar, under benamningen hétorgskonst, samt
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Paul U. Bergstrom meddelar i en
annons 1898 att det *fordarfliga
prutsystemet™ inte langre galler i
hans butik. Ur Erik Lindorm:
Ny svensk historia. Oscar 11 och
hans tid, 1934.

MEDDELANDE.

Bestimda priser och bort med det
fordarfliga prutsystemet ar harefter
en affarsprincip i undertecknads samt-
liga affirslokaler.

Systemet att pruta ar fordarfligt
for siljaren, men dnnu mera for ko-
paren. I de affirer, dar detta system
4r ridande, maste ett s. k. prutpris
finnas, tillrackligt att jAimka pa, allt
efter kdparens stérre eller mindre
envishet. Mangen drager sig for att
halla i med prutningen och fir si-
lunda betala fér en annan, som ned-
pressat priset till det allra yttersta.

Speciellt inom branschen fadrdig-
gjorda Manskldder har pA senare 4ren
uppstatt en si osund konkurrens, ett
siddant underbjudande och ett si van-
vettigt prutande, att en f6ljd daraf
maste blifva att fértroendet till affars-
mannen och hans firma undergrifves.

Undertecknad, som i dfver 15 ar
drifvit denna rérelse har i staden,

beslutit inféra ett sundare system i
denna affarsgren och bryter nu helt
och hallet med hittills gingse praxis,
i det jag frdn och med nedanskrifna
dag i samtliga mina affirslokaler infér

Bestaimda priser.
Ingen pruining

far forekomma i mina affirer f. o. m.
den 1 April detta ar. Stockholm i
Mars 1898.

PAUL U. BERGSTROM,
Skridderiaffir & Klddeshandel
14 Hotorget 14.

Filial: 38 Jerntorget 38, hornet af
Osterlanggatan.
Herrekiperingsaffir, 6 Hotorget 6,
hornet af Olofsgatan.

har darfér efter moget dfverviagande |
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prydnadsskulpturer i gips som hittade vigen fran de hogre sam-
hallsklasserna till de breda folklagren fran och med 1880-talet. I
ett upprop 1910 i Stormklockan forklarades krig mot denna smuts-
konst. Det heter:

Hur ofta moter man icke i borgare-, bonde- och arbetarhem de tarvligaste
oljetryck, tidningsplanscher i samsta papper, porslins- och gipsfigurer vilkas
motiv endast alltfor ofta dro lika illa valda som utstyrseln ar tarvlig och
smaklos. Se t.ex. dessa sliskiga erotiska idyller utan varje spar av vare sig
sund kansla eller verklig naturlighet; se dessa lojliga portratt i kunga- och
kejsarfamiljer i snart oandliga generationer som genom traditionens makt
annu finns kvar i hem . .. se dessa jammerliga porslinskattor, gipshundar
och annat tyskt krams, som overfylla och flicka manga hem; se denna
orakneliga mangd av andra tvivelaktiga “konstverk™ och tavelsprak™ som
vanpryda och skamma dven eljest ofta omsorgsfullt skitta och ordnade hem.

De massproducerade varorna hade — forutom att de skapat en ny
konsumenttyp — vytterligare en djupgaende effekt. Konsthistori-
kern Lena Johannesson papekar att det industrialiserade samhal-
let, forutom varor, aven massproducerar tjanster och idéer som
sedan ger effekter pa varuproduktionen. Standardiseringen till-
kommer och blir allméan, vilket banar vag for massproduktion i
reglerade former. En annan effekt ar att industriproduktionen
innehade en autonom eller t.o.m. normgivande struktur som
oavsiktligt slog sonder tidigare strukturer och under en Gver-
gangstid resulterade i ett kulturellt vakuum. Det har tagit olika
lang tid for samhallsklasser och grupper att fylla detta vakuum
med nytt innehall.
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