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a senare &r har mycket av reklamen

for barnklader liknat livsstilsreklam for

vuxna. Bilder av aktiva manniskor domi-
nerar. Plaggen star inte i fokus i sig utan visas
i sammanhang som ger antydan om atrévér-
da livsstilar. Konsumtionsforskaren Barbro
Johansson tar upp just livsstilsbegreppets
tillampning nar det galler barn, och ser d3
de kladstilar som barnen anvander - i den
man de skiljer sig fran foraldrarnas - som ett
forsta steg pa vagen mot en livsstil som kan
skilja sig fran 6vriga familjens.

Reklam av den har typen har riktat sig
sarskilt till barn som &r ca 8-12 &r gamla,
sé kallade tweens. Begreppet skapades av
marknadsférare pd 1990-talet som en sam-
mansmaltning av teens och between, mellan
barn och tonéring. Det representerade ett
alderssegment som den globala marknaden
for klader, datorspel, mobiltelefoner och an-
dra mediaprodukter snabbt riktade allt mer
marknadsféring till.

Reklam fran 1930-talets Sverige - som har
intill - visar att barn som utnyttjar sin tjatkraft
(i dagens marknadsféringstermer: pester
power) for att dvertyga féraldrarna om att
de bara maste ha vissa varor har férekommit
forr. Nagot annat som forknippas med just
gruppen tweens - men som hade uppmark-
sammats i reklam l&ngt innan begreppet
myntades - ar att mellandlderns barn ar

mycket influerade av kamratkulturen (peer

culture). Reklamen anspelar ofta pé detta

och visar tweens som &r aktiva tillsammans
medan de vuxna &r ndgon annanstans.

Med klader och prylar beréattar vi vem vi
ar for varandra i dagens konsumtionskultur.
Det galler aven barnen. Tweens anses ha mer
inflytande an ndgonsin tidigare dver kladin-
képen, detta i en tid nar marknadsféring och
media i allt hogre grad sprider foérvantning-
ar pa att man ska skapa sin egen identitet
genom sina konsumtionsval. En niodrings
konsumtion i dag kan likna den som ett stora-
syskon hade forst som ton&ring.

Det saknas likafullt svenska studier kring
vad klader betyder i véra tweens' sociala
relationer och deras identitetsarbete. Genom
norsk forskning av Ingvild Kvale Serenssen,
som har stallt frégan vad ny digital teknik
betyder i barns liv, kan man dnda konstatera
att tweens, via smartphones och internet,
har fatt ckade mojligheter att skicka foton av
klader till varandra och dven »fénstershoppac
i webbutiker. De kan d& snabbt skifta mellan
att dela bilder av tondrsmode respektive mer
»barnsliga« klader. Sddan digital hantering av
kladmodet kan ingd i de snabba skiften mel-
lan en aldersidentitet och en annan - mellan
barn och tondring - som tweens gér i dag.

VIVEKA BERGGREN TORELL ar lektor pd Institutio-
nen for kulturvérd vid Goteborgs universitet.
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Bilder av tweens

Titta, titia
vllken Kliimmig “Séderbergs™
en si'n '.lmﬂty— ‘

Mamma. tox ockst

kan v

ol L

LATI'OjkE.N fi som han vill — i det har

faller kommer Ni sjilv awe bli lika beliten
som han . . . Som alla forstindiga mammor sit-
mNigjmﬁslrlmvhdcp&:nErpoihik
prakeiske och starkt kisdd — men dessutom ser
Ni nog girna att hans kostym ar elegant och
modernt snitsig. “'Saderfergs™ pojkkostymer iro
sedan 40 dr dllbaka kinda for sin ungdomlige
kicka stl och sin prakiiga, rejala kvalitet bide
i tyg och arbewe. Det dr klider som pojkarna
trivas i — och som de nige wivas i. ... ..

Amwu:l& Se 2ill ant vidstdende mir-
Rty e fiunes i popkbliicderna —
Sy detir ext mrke att bira p3.

SﬁDEHERGS

Flickorna géra slag i saken!
De mll MSTRUMMA FI.ICKTYG LISA

Ul , varfdr inee, tycker dven Mamma, odr hon ser pd de vackea pro-
verna, Det ir ju idaitt for skolklinningar — obme men Sndk si revligy,
och vilken biclig yllckinsel! Och vilka firger, och s mings arr vilja pa!
Och vilket billige pris! Och tink i bra att sy en vardagsklianing
av Gl Mamema sjilv! Det b Seromma Flickiyg €or allibopl

Hér har Ni modellernal
St g och 57 58 dhsss Srevige k-
Mlowigger.  Begir STROMM A
FLICRTYG — "LISA

xnanm\ -onuuxsnnunl A xAlunAnN. svocxuoxn GOTERORG

Ur Husmodern nr 15 (1935) resp. nr 36 (1937).
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